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つながりのᙉさというⅬでὀ目できる。この㉥ノードの╔目やキーワードの抽出は KeyGraphの特ᚩである。

⾲ 1㸪⾲ 2は 20代年ୗ・上それぞれにおける㯮㸪㉥ノードとして現れた消費価್観のᩘの⾲㸪⾲ 3 は

ྛ対象消費者⩌におけるྛ消費価್観のキーワードから㸪全消費者におけるඹ通のキーワードを㝖いた㸪ྛ

対象消費者⩌の特ᚩを明確にしたキーワードとして現れた消費価್観のᩘの⾲である。 

 

⾲ 1. Sheth, et al.の Consumption Valuesに 

基づく分析結果(20 代年ୗ) 
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⾲ 2. Sheth, et al.の Consumption Valuesに 

基づく分析結果(20 代年上) 
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⾲ 3. Consumption Valuesでのྛ消費価್観のキーワードのᩘ(ඹ通のキーワードᩘを㝖く) 
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 ⾲ 1㸪2 のリンク⤒⏤ᩘ 1 の㉥ノードᩘをẚたとき㸪20 代の年ୗの消費者は㸪年上の消費者に

ẚ㸪対象消費者に関連のᙉい価್観が多いことがࢃかる。特に㸪同調的価್の関連が上よりẚ㍑的Ꮡ

ᅾしている。⾲ 1㸪2 における 20 代年ୗ・上の㯮ノードの合計ᩘ㸪つまり㢖ᗘに╔目すると㸪価᱁的

価್を持つ消費者の㢖ᗘがẚ㍑的多いことがࢃかる。また⾲ 3 より㸪他の価್観とのඹ㉳がᙉいキーワード

に╔目すると㸪ရ㉁的価್㸪ྡኌ的価್がẚ㍑的多くなっており㸪ὀ目される。20 代年ୗの消費者の持

つ消費価್観は㸪年上の消費者とẚ㍑したとき㸪ရ㉁やྡኌなどの㠃を重どしていると考えられる。こ

のように㸪KeyGraphの特ᚩを考察することによって㸪消費に対する価್観のヲ⣽な知見などが得られた。 
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