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0 寺田由紀洋，小笠原 敦 ( 立命館大 ) 

行動経済学に 利用さ る 心理学にば二つのルーツがあ る。 一つはカーネマンらの 認知心理学であ り。 個人 

の 感情的。 認知的バイアスなどが 投資意志決定に 与える影響を 考察するミクロ 行動ファイナンスであ る。 も 

う 一つは社会心理学で、 人々の間での 社会的相互作用やコミュニケーションが 意志決定や集合行動にど う影 

饗 し、 市場全体に何をもたらすのかというマクロ 行動ファイナンスであ る。 本研究は後者のマクロ 行動ファ 

イナンスについて 研究を試みた。 

一 827 一 



3.  結果 

れ 992 年～ 2005 年までの H1 丁 映画は 459 本あ り、 ジャンルの内訳は 邦画 1 6 本、 洋画 273 本、 アニメ 

図工 は買轍 映画公開日明けの 日経平均株価の 収益率であ る。 鱒迂 映画すべての 公開日明け日経平均株価の 収 

G% の プラスだが、 この数字 は 、 同一公開日の 映画もすべて 含んだ収益率になっているため、 それ 

を 修正し算出した 結果は 、 0   lWo のマイナスになっている。 

ジャンル別に 見てみると、 邦画は修正前   034 のプラス、 修正後 0.01 。 5 のプラス、 洋画は修正双 0   

ラス、 修正後は 0.0 1 のプラス、 アニメ は 修正前   工 fl のプラス、 修正後 は 76 のプラスであ る。 

  

  

邦画 洋 アニメ 

一 828 一 



  

  

    

図 2  同一公開日に 複数の買 鏑 映画があ る時の収益率 

枚 ． まとめ 

結果から、 同一公開日に 買 珪 映画があ れば、 多くの人々が 外出しているという 能動的な行動が 見て取れ、 

それが株価に 反映している。 

ジャンル別に 見ると、 アニメのパフォーマンスが 高く、 アニメと人の 行動を考えてみると、 アニメを見 

に行く = 親 と子供が一緒に 行動しているということになる。 子供を持つ親の 年代の行動が 及ぼす影響が、 

それ以外の人たちが 及ぼす影響よりも 大きいことが、 結果からわかる。 映画は安価な 娯楽として定着して 

おり、 映画業界の市場規模と TOpIX は 逆 相関の関係にあ りましが、 家庭を持った 人たちにとって 見れば、 

映画という娯楽が 安価な娯楽で「不況のシバナル」ではなく、 一つの娯楽であ り、 能動的な行動が 促され、 

株価収益率に 表れていると 思われる。 
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